CURSOS DE FORMACIÓN CONTINUA  ABIERTOS A LA COMUNIDAD

ARTE ACTUAL FLACSO

Propuesta temática por sesiones
	Sesión 1
	Fecha y hora 

	Introducción
	Lunes 20.06   18H00 – 20h00 

	Propuesta
	Esta sesión busca que el artista o gestor comprenda la vinculación entre el entre el mercadeo y los  proyectos de arte y cultura.

Se hace una presentación por parte de los asistentes.  Se inicia una discusión en torno al término mercadeo, basado en el conocimiento y experiencias de cada uno.  Se presenta las propuestas teóricas del término y su vinculación con el sector del arte y la cultura. Se culmina la sesión presentando la propuesta temática. 



	Bibliografía
	AMAYA CRISTINA, Mercadotecnia para Proyectos Artísticos, Miami Studio Desing, 2010
KOTLER & AMRSTRONG,  Fundamentos de Marketing VIII Edición, , Pearson Educación, 2008 

ZEITHMAL & BITMER, Services Marketing, Mc Graw Hill, 2000


	Sesión 2
	Fecha y hora 

	Clientes

Segmentación
	Miércoles 22.06 18H00 – 20h00

	Propuesta
	Esta sesión busca que el artista o gestor comprenda qué y quienes son los clientes.  Se analiza los tipos y características de los clientes, la identificación de sus necesidades y satisfactores.  

	Bibliografía
	AMAYA CRISTINA, Mercadotecnia para Proyectos Artísticos, Miami Studio Desing, 2010

KOTLER & AMRSTRONG,  Fundamentos de Marketing VIII Edición, , Pearson Educación, 2008 

ZEITHMAL & BITMER, Services Marketing, Mc Graw Hill, 2000


	Sesión 3
	Fecha y hora 

	Segmentación
Posicionamiento
	Lunes 27.06 18H00 – 20h00

	Propuesto
	Esta sesión busca que el artista o gestor conozca sobre segmentación de clientes y posicionamiento de su propuesta artística.    

	Bibliografía
	AMAYA CRISTINA, Mercadotecnia para Proyectos Artísticos, Miami Studio Desing, 2010

KOTLER & AMRSTRONG,  Fundamentos de Marketing VIII Edición, , Pearson Educación, 2008 

ZEITHMAL & BITMER, Services Marketing, Mc Graw Hill, 2000


	Sesión 4
	Fecha y hora 

	Mezcla de la  Mercadotecnia   
	 Miércoles 29.06  18H00 – 20h00


	Propuesta
	Esta sesión busca que el artista o gestor comprenda su propuesta artística o cultural, desde la perspectiva integral de la mezcla de la mercadotecnia.  Se hacen grupos entre los participantes para que analicen sus propias propuestas desde la perspectiva planteada. Se hacen presentaciones y discusiones sobre el resultado.  Se culmina con el análisis general de Producto, Plaza, Precio y Promoción. 


	Bibliografía
	AMAYA CRISTINA, Mercadotecnia para Proyectos Artísticos, Miami Studio Desing, 2010

KOTLER & AMRSTRONG,  Fundamentos de Marketing VIII Edición, , Pearson Educación, 2008 

ZEITHMAL & BITMER, Services Marketing, Mc Graw Hill, 2000


	Sesión 5
	Fecha y hora 

	Producto
	Lunes 4.07 18H00 – 20h00



	Propuesta
	Esta sesión busca que el artista o gestor pueda entender su propuesta como un producto o servicio integral que incluye una marca, está en un punto determinado de su ciclo de vida y tienes diversos elementos que lo componen.  Se hace una exposición, que se enriquece con los ejemplos de los asistentes. 


	Bibliografía
	AMAYA CRISTINA, Mercadotecnia para Proyectos Artísticos, Miami Studio Desing, 2010

KOTLER & AMRSTRONG,  Fundamentos de Marketing VIII Edición, , Pearson Educación, 2008 

ZEITHMAL & BITMER, Services Marketing, Mc Graw Hill, 2000


	Sesión 6
	Fecha y hora 

	Plaza
	Miércoles 6.07  18H00 – 20h00

	Propuesta
	Esta sesión busca que el artista o gestor pueda comprender y manejar los canales de distribución de su producto o servicio hacia su público objetivo. Se analiza los diversos canales de distribución y sus funciones.  Se hace una exposición, que se enriquece con los ejemplos de los asistentes.

	Bibliografía
	AMAYA CRISTINA, Mercadotecnia para Proyectos Artísticos, Miami Studio Desing, 2010

KOTLER & AMRSTRONG,  Fundamentos de Marketing VIII Edición, , Pearson Educación, 2008 

ZEITHMAL & BITMER, Services Marketing, Mc Graw Hill, 2000


	Sesión 7
	Fecha y hora 

	Precio
	Lunes 11.07 18H00 – 20h00



	Propuesta
	Esta sesión busca que el artista o gestor pueda comprender la importancia y la estructuración básica de los precios.  En temas artísticos y culturales, este es un punto muy sensible por lo que es indispensable que el artista o gestor tenga herramientas adecuadas para tomar decisiones.  Se hace una exposición sobre costos, competencia y valor, que se enriquece con los ejemplos de los asistentes. 

	Bibliografía
	AMAYA CRISTINA, Mercadotecnia para Proyectos Artísticos, Miami Studio Desing, 2010

KOTLER & AMRSTRONG,  Fundamentos de Marketing VIII Edición, , Pearson Educación, 2008 

ZEITHMAL & BITMER, Services Marketing, Mc Graw Hill, 2000


	Sesión 8
	Fecha y hora 

	Promoción 
	 Miércoles 13.07  18H00 – 20h00

	Propuesta
	Esta sesión busca que el artista o gestor identifique las diversas opciones de promoción de su trabajo y su manejo.   Se hace una exposición teórica sobre Promoción de Ventas, Relaciones Públicas, Publicidad y Venta Directa, la misma que se enriquece con los ejemplos de los asistentes.

	Bibliografía
	AMAYA CRISTINA, Mercadotecnia para Proyectos Artísticos, Miami Studio Desing, 2010

KOTLER & AMRSTRONG,  Fundamentos de Marketing VIII Edición, , Pearson Educación, 2008 

ZEITHMAL & BITMER, Services Marketing, Mc Graw Hill, 2000


	Sesión 9
	Fecha y hora 

	Nuevas tendencias
	

	Propuesta
	Esta sesión busca que el artista o gestor conozca las nuevas tendencias relacionadas con el mercadeo,  vinculadas directamente con la tecnología.  Se hace una presentación de caso que se analizan en conjunto con los asistentes. 

	Bibliografía
	AMAYA CRISTINA, Mercadotecnia para Proyectos Artísticos, Miami Studio Desing, 2010

KOTLER & AMRSTRONG,  Fundamentos de Marketing VIII Edición, , Pearson Educación, 2008 

ZEITHMAL & BITMER, Services Marketing, Mc Graw Hill, 2000


	Sesión 10
	Fecha y hora 

	Presentación
 Propuestaas
	 Lunes 18.07  18H00 – 20h00


	Propuesta
	En esta sesión los gestores artísticos y culturales presentarán una propuesta desarrollada en base a los nuevos conocimientos adquiridos.    

	Bibliografía
	AMAYA CRISTINA, Mercadotecnia para Proyectos Artísticos, Miami Studio Desing, 2010

KOTLER & AMRSTRONG,  Fundamentos de Marketing VIII Edición, , Pearson Educación, 2008 

ZEITHMAL & BITMER, Services Marketing, Mc Graw Hill, 2000


Duración del curso.

· Total de horas:   
20 horas
· Horario semanal: 
Lunes y miércoles de 18h00 a 20h00 
